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NUMERO STRUTTURE e FLUSSI TURISTICI

SOLO ALBERGHI TOTALE COMPLESSIVO 
HOTEL + EXTRALBERGHIERO

2010 2014 2010 2014
Arrivi ITALIA 17.564 16.808 26.807 33.471

Presenze ITALIA 32.857 30238 98.899 67.311
Arrivi STRANIERI 29.928 29561 43.317 43.370

Presenze STRANIERI 75.375 76969 15.4132 139.427

TOTALE ARRIVI 47.492 46369 70.124 76.841
TOTALE PRESENZE 108.232 107.207 253.031 206.738

2010 2014 Diff.

N. Alberghi 37 36 -1

N. posti letto strutture alberghiere 1215 1202 -13

N. Camere strutture alberghiere 639 619 -20

N. esercizi extralberghieri e 
complementari 52 81 +29

N. posti letto strutture extra 
alberghiere e complementari 4765 4320 -445

Comuni del Lago Maggiore

Angera; Besozzo; Brebbia; 
Brezzo di Bedero; 

Castelveccana; Germignaga
Ispra; Laveno Mombello; 

Leggiuno; Luino; Maccagno 
con Pino e Veddasca; 

Monvalle; Porto Valtravaglia; 
Ranco; Sesto Calende; 

Tronzano Lago Maggiore

Fonte dati: Ufficio Statistiche Provincia di Varese
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FOCUS LUINO

Numero di alberghi

2010 2014 Diff.

4 stelle 1 1 0

3 stelle 3 2 -1

2 stelle 1 1 0

1 stella 2 1 -1

Numero camere

2010 2014 Diff.

4 stelle 13 13 0

3 stelle 78 70 -8

2 stelle 12 12 0

1 stella 20 13 -7

Numero posti letto

2010 2014 Diff.

4 stelle 23 23 0

3 stelle 136 112 -24

2 stelle 23 23 0

1 stella 34 23 -11

http://www.pdfcomplete.com/cms/hppl/tabid/108/Default.aspx?r=q8b3uige22


CONSIDERAZIONI SUI DATI

«Senza alberghi non può esserci Turismo»

I nostri punti di debolezza

¨ Pur essendo il Lago Maggiore il brand più riconoscibile che il nostro territorio
offre dal punto di vista turistico il numero di strutture alberghiere è contenuto e di
piccole medie dimensioni (la media per esercizio è di 17 camere).

¨ La capacità ricettiva delle aziende consente di lavorare quasi esclusivamente con un
turismo individuale;

I nostri punti di forza

¨ I nostri hotel si caratterizzano per un’accoglienza di carattere familiare e per un
servizio di ristorazione di qualità;

¨ Offriamo ai turisti, prevalentemente stranieri, (tedeschi, olandesi, francesi) un
territorio in gran parte incontaminato (piccoli comuni e borghi) ideale per chi
desidera una vacanza all’insegna della natura, dei paesaggi incantevoli, della
tranquillità del relax e non ultimo della buona cucina.
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AZIONI DEL PUBBLICO A 
SUPPORTO DEL TURISMO

- Come dimostrano i dati realizzare oggi una nuova struttura alberghiera richiede
investimenti finanziari importanti. E’ difficile creare le condizioni favorevoli affinché si
realizzino nuovi insediamenti alberghieri. Questo può avvenire solo in presenza di
una forte sinergia tra pubblico e privato e richiede tempo.

- Il turismo è un fattore economico di sviluppo che porta ricchezza al territorio con ricadute
positive anche su altri settori (es. commercio, trasporti, ecc.) e soprattutto
occupazione; se è difficile creare nuove realtà è importante che le amministrazioni
sostengano gli imprenditori che già operano nel settore.

- Le amministrazioni comunali possono favorire lo sviluppo turistico o il suo consolidamento
tutelando il territorio (in questo senso ci auguriamo che il nuovo collegamento ferroviario
oltre a favorire l’accesso dei turisti non impatti negativamente sulle preziosità
naturalistiche dei nostri territori e ne preservi la tranquillità) , garantendo la sicurezza
dei vacanzieri, creando eventi (sportivi e culturali di ampio respiro) in grado di
aumentare la permanenza dei turisti ( oggi il soggiorno medio è di poco più di 2
giorni) di attrarne di nuovi e di allungare la stagionalità.
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COSA POSSONO FARE GLI IMPRENDITORI 
TURISTICI PER VALORIZZARE IL TURISMO

¨ Specializzare sempre di più la propria attività attraverso dei pacchetti turistici
mirati. Oggi il turista è sempre più esigente non basta più offrire un buon albergo,
un bel territorio . Servono servizi dedicati (il turista valuta la sua esperienza
dalla qualità complessiva dell’offerta turistica: accoglienza, trasporti, pulizia dei
luoghi, ecc). Per questo negli ultimi anni abbiamo assistito alla nascita dei club di
prodotto: family hotel, bike hotel; business hotel ecc.

¨ Per quanto ci riguarda già da qualche anno, grazie anche al contributo della
Camera di Commercio abbiamo creato il club di prodotto Lago Maggiore Bike
Hotels. Un’iniziativa che punta ad un turismo eco-sostenibile dove la bicicletta
rappresenta il mezzo per conoscere il territorio, vivere un’esperienza all’insegna
della natura dello sport e dell’enogastronomia.

http://www.pdfcomplete.com/cms/hppl/tabid/108/Default.aspx?r=q8b3uige22

